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La visibilité passe par le Web
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La visibilité passe par le Web 2.0
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Définir les médias sociaux
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Les blogs

Nouvelles

Evénements

Liens

Documents

Images

Vidéos
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Les essentiels

Réseau professionnel Linked [T}

Réseau social facebook|

Micro-blogging

Partage de contenus Tube
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Carriéres

Arccue

Mots clés :

Rechercher

oyl =] = ancee

Conseils pour larecherche d'un poste sur Linkedin

Actualisez votre profil

Obtenez des recommandations
i 0 Irasen

80% des entreprises utilisent
LinkedIn pour recruter
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Bruno Lamarche, torréfacteur autonome

1300 abonnés
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Lipdub de 'UQAM : + de 5 millions de visionnements
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A chacun son réseau social
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a la maisgn

[ 25% de chiffre d’affaires via le Web 2.0 ]
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Les fonction
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Votre réseau en ligne est
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Communication
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Communauteé
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Evaluer
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Afficher le rapport Afficher le rapport
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Mettre en place une stratégie

Incorporation d’une stratégie 2.0
a la stratégie commerciale
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Engagez le dialogue
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Merci de votre attention

Christian Amauger

camauger@akova.ca
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